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Почтовые марки – это знаки оплаты 

почтового сбора за пересылку и доставку 

почтовых отправлений. Выпускаются поч-

товыми ведомствами стран и территорий, 

обладающих почтовой независимостью  

[1, С. 94]. Каждая марка имеет свою опреде-

ленную номинальную стоимость (номинал). 

Первые в истории почтовые марки 

появились в обращении с 1840 года в Ве-

ликобритании, их создателем являлся 

Роуленд Хилл, и назывались они «Черный 

пенни» [2, с. 1-2]. Вслед за выпуском пер-

вых марок в Великобритании, почтовые 

марки стали появляться и в других стра-

нах. Так, в 1843 году марки появились в 

Бразилии, в 1847 – в США, в 1849 – во 

Франции. В России первая почтовая марка 

была издана в декабре 1857 года и введена 

в обращение с 01 января 1858 года  

[1, с. 95]. К началу ХХ века почтовые 

марки были введены практически 

повсеместно. 

Необходимо отметить, что почтовая 

марка, наряду со своим основным назна-

чением по облегчению сборов за пере-

сылку отправлений, осуществляемых поч-

товыми ведомствами, имеет и другое су-

щественное назначение. Она, на протяже-

нии всей истории своего существования, в 

силу своих особенностей, была и остается 

«зеркалом» страны, которое отражает ис-

торию, экономическую, социальную, куль-

турную и политическую жизнь. Путешест-

вуя по миру, марка формирует представле-

ние о стране отправителя и ее традициях, 

поэтому во все времена большое внимание 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A5%D0%B8%D0%BB%D0%BB,_%D0%A0%D0%BE%D1%83%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%B4
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уделялось ее дизайну и содержанию: что 

именно на ней изображено, и что она со-

бой представляет. Почтовые марки, явля-

ясь продуктом творчества дизайнера, несут 

в себе часть культурного наследия своей 

страны и представляют определенную ис-

торическую ценность. 

Формирование определенного стиля 

марки дизайнером-графиком достигается 

за счет грамотной проработки дизайна 

элементов почтовой марки и достижения 

гармоничного их сочетания. В свою оче-

редь, работа дизайнера над созданием ди-

зайна почтовой марки представляет собой 

структурированный процесс по гармонич-

ному сочетанию данных элементов. При 

этом необходимо определить перечень 

элементов, необходимых для создания 

именно почтовой марки, а не кого-то дру-

гого графического объекта. 

Элементами почтовой марки явля-

ется определенная совокупность ее внеш-

них признаков, характеризующих ее как 

легитимный знак оплаты почтовых от-

правлений. Их можно разделить на две 

группы: основные и второстепенные (рис.1).

 

 

 

Рис. 1. Элементы почтовой марки на примере марки Папуа 1908 года [3] 

 

 

К основным элементам почтовой 

марки относятся: 

• обозначение эмитента; 

• указание номинала; 

• возможность наклеивания; 

• возможность простановки оттиска 

штемпеля (гашение). 

К второстепенным элементам отно-

сятся: 

• зубцовка;  

• надпечатка; 

• специальные знаки; 

• графический рисунок; 

• надписи. 

Рассмотрим их подробнее. 

Обозначение эмитента. В 

соответствии с п. 3.1 ст. 8 Всемирной 

почтовой конвенции, почтовые марки 

содержат «написанные латинскими 

буквами название выпускающей страны-

члена или территории» [4]. Другими 

словами, на почтовой марке в 

первоочередном порядке должно быть ука-

зано государство (территория), которым 

данная марка выпущена в обращение. Наряду 

с названием государства на марке может 

размещаться эмблема государства или 

логотипы правительственных организаций.
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Рис. 2. Слева – марка с указанием названия государства Латвия;  

справа – марка непризнанного государства Республика Южная Осетия с  

указанием названия государства и гербом 

 

 

Номинал почтовой марки. Простав-

ление номинала почтовой марки определя-

ется ее основной функцией, а именно удо-

стоверением факта произведенной отрави-

телем оплаты всех почтовых сборов. Но-

минальная стоимость проставляется араб-

скими цифрами (или другими цифрами, 

принятыми в конкретном государстве) 

либо буквами (латинскими или другими, 

принятыми в государстве) (рис. 3). 

 

 

   
 

Рис. 3. Номинал марки: слева – арабскими и индо-арабскими цифрами;  

по центру – латинскими буквами; справа – кириллицей 

 

 

Возможность наклеивания. Любая 

марка по причине необходимости ее фик-

сации на конверте обязана иметь на обо-

ротной стороне клеевой слой. При изго-

товлении марок раньше использовали 

гуммиарабик, а также раствор декстрина; в 

настоящее время употребляются синтети-

ческие клеевые составы (клей ПВА). Неко-

торые марки даже делают с добавлением 

сахарина и других улучшающих вкус ком-

понентов, чтобы привлечь покупателей. 

Например, в 1960-х годах во Франции 
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были выпущены так называемые «вкус-

ные» марки, где в клей добавлялись ли-

монный сок, мята, ванилин. И даже была 

выпущена марка с добавлением перца. 

Сейчас же распространение получили са-

моклеящиеся марки [5]. 

Гашение. Гашение представляет со-

бой возможность простановки оттиска 

почтового штемпеля, и его главной целью 

является аннулирование почтовой марки 

для недопущения ее повторного использо-

вания. Ранее вместо почтового штемпеля в 

целях гашения почтовой марки осуществ-

лялось ее повреждение тем или иным спо-

собом. Марка могла быть надорвана, над-

резана, проколота, у нее отрывался край и 

т. д. Также имела место практика в каче-

стве гашения нанесение на почтовую 

марку ручным или типографским спосо-

бом загрязнений. В настоящее время ис-

пользуется только штемпельное гашение 

ручным или механическим способом. 

Необходимо отметить, что без сово-

купности данных четырех элементов марка 

не может быть признана именно почтовой. 

При отсутствии одного из элементов марка 

не перестает быть маркой, но приобретает 

совсем иные свойства и предназначение. 

Существует большое количество марок, не 

имеющих номинала, такие марки не явля-

ются почтовыми (т. е. их нельзя приобре-

сти в почтовых отделениях), а предназна-

чены, например, для служебной пере-

писки, благотворительности или несут в 

себе социальную пропаганду (рис. 4). 

 

 

     
 

            
 

 

Рис. 4. Пример безноминальных марок: вверху – для служебной переписки,  

внизу слева – для благотворительности; внизу справа – для целей  

социальной пропаганды (надпечатка треугольника вместо марки) 
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Зубцовка или перфорация. Данный 

прием используется при типографской пе-

чати почтовых марок и используется, пре-

жде всего, для удобства их использования: 

марочные листы с нанесенной на них пер-

форацией позволяют отделить почтовую 

марку без каких либо повреждений ее са-

мой или соседней марки, при этом отпа-

дает необходимость использования допол-

нительных инструментов, таких как нож-

ницы. В прошлом марки печатались и без 

нанесения перфорации, делая работу с 

ними трудоемкой, но в современном мире 

такие марки больше не печатаются. 

Надпечатка. Надпечаткой считается 

нанесение на уже готовую к обращению 

почтовую марку дополнительной надписи 

или графического символа. Проставляться 

надпечатка может как ручным, так и типо-

графским способом. Причинами нанесения 

на почтовые марки надпечаток, как пра-

вило, является необходимость размещения 

на ней важной информации и при этом – 

отсутствие экономической либо временной 

возможности на выпуск нового тиража. К 

таким причинам относится изменение поч-

товых тарифов, введение доплат, измене-

ние валюты страны, оккупация или деле-

ние территорий, ограничение зоны обра-

щения марок и др. (рис. 5). 

 

 

 

     
 

Рис. 5. Примеры марок с надпечатками: слева – надпечатка нового номинала;  

по центру – надпечатка Независимого государства Хорватия на марке с  

изображением последнего короля Югославии Петра II Карагеоргиевича;  

справа – надпечатка «Хакума аль Арабийя»
1
 на марке Османской империи  

Арабского королевства Сирия 1913-1919 гг.  

 

 

                                                 
1
 «Хакума аль Арабийя» — «Арабское правительство» 
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Специальные знаки. Почтовые марки 

могут содержать знаки специального на-

значения. В прошлом в целях защиты от 

фальсификации на марки наносились во-

дяные знаки, представляющие собой ви-

димый на просвет (затемнение) рисунок. В 

современном мире практикуется нанесение 

на почтовые марки штрих-кодов. Кроме 

того, в условиях выпуска ограниченных 

тиражей серий марок на них могут нано-

ситься порядковые (тиражные) номера. 

Надписи. При необходимости на поч-

товые марки наносятся надписи, имеющие 

существенное значение для выпускающего 

их в обращение эмитента. К таким надпи-

сям могут относиться слово «Почта», по-

метки, обозначающие тип марки (авиаци-

онная, морская, служебная, доплатная), год 

выпуска марки, название типографии и ти-

раж выпуска, а также имя дизайнера (ху-

дожника) марки (рис. 6). 

 

 

    
 

Рис. 6. Пример надписей на марках: слева – слово «Почта»;  

по центру – слово «Почта» и год выпуска марки; справа – имя художника 

 

 

Графический рисунок. С филатели-

стической точки зрения почтовые марки – 

миниатюрные произведения графического 

искусства, выполненные полиграфиче-

скими средствами [6]. К основным состав-

ляющим графического рисунка, изобра-

жаемого на почтовой марке относятся 

поля, рамка и виньетка (центральный эле-

мент) рисунка. Данное сочетание элемен-

тов дизайна почтовых марок сложилось 

исторически и сохранилось по настоящий 

момент. Поля марки создаются дизайне-

ром по причине не всегда правильной цен-

тровки марок при перфорировании их на 

марочном листе. Рамка представляет собой 

полную или частичную окантовку цен-

трального рисунка марки. Обычно она 

оформляется орнаментом, но может пред-

ставлять собой и простые линии. В поле 

рамки, как правило, могут включаться та-

кие элементы, как название эмитента, но-

минал марки и прочие надписи (например, 

вид почтовой марки или сбора, название 

рисунка и т. д.), также составной частью 

рамки может быть изображение портрета в 

форме медальона. Центральный элемент 

рисунка или виньетка может быть абсо-

лютно любым и полностью подчинен за-

мыслам художника. 

Рассматривая дизайн почтовой марки 

в контексте структуры ее элементов, 

можно определить, что она является сис-

темой. При этом под системой понимается 

совокупность объектов, взаимосвязанных 

между собой, которые образуют единое 

целое, обладающее свойствами, не прису-

щими составляющим его объектов, взятым 

в отдельности [7]. 

Процесс создания дизайнером-гра-

фиком макета почтовой марки представ-

ляет собой работу по гармоничному соче-

танию элементов почтовой марки, взаимо-

связанных между собой. При этом только 

системная взаимосвязь данных элементов 
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позволяет в конечном итоге созданный та-

ким образом дизайн-макет отнести к поч-

товой марке даже при условии использо-

вания дизайнером в своей работе не всего 

перечня элементов почтовой марки. Дру-

гими словами, вопрос: является ли почто-

вой маркой объект, отличающийся по со-

ставу элементов от существующей сис-

темы элементов почтовой марки, остается 

открытым. 

Для решения поставленного вопроса 

необходимо структурировать процесс соз-

дания почтовой марки (рис. 7). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 7. Структура процесса создания почтовой марки 

 

К процессу создания дизайна почто-

вой марки, согласно определенной струк-

туре, относятся первый, второй и третий 

этапы. Данные этапы работы над созда-

нием почтовой марки выполняет непо-

средственно дизайнер-график. Этапы че-

тыре и пять являются последующими и не 

входят в процесс создания дизайна. 

Исходя из того, что почтовой маркой 

может быть некоторый объект, в обяза-

тельном порядке содержащий основные 

элементы почтовой марки, а именно ука-

зание эмитента, номинала, возможность 

наклеивания и простановки оттиска штем-

пеля для гашения, и, учитывая поэтапность 

процесса создания почтовой марки, можно 

отметить, что последовательно, начиная от 

работы дизайнера, продолжая работой ти-

пографии, процесс заканчивается непо-

средственным использованием марки поч-

товыми службами. Перед каждым участ-

ником данного процесса стоят совершенно 

определенные цели и задачи. Нарушение 

последовательности процесса либо вывод 

одного или нескольких его участников не 

позволит создать почтовую марку как та-

ковую с точки зрения системного подхода. 

Таким образом, создание макета 

марки подразумевает под собой гармонич-

ное сочетание некоторого набора элемен-

тов, которые в разной степени влияют на 

конечное отнесение макета к почтовой 

марке. К таким элементам относятся поля, 

рамка и виньетка графического рисунка, 
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штемпеля 

гашения 

марки 

 

 

 

 

 

 

•проставление 

надпечатки 

ручным 

способом 
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наименование эмитента, номинал марки, 

различные надписи и определение места 

под специальные знаки. Они относятся как 

к основным, так и к второстепенным эле-

ментам. 

Можно сделать вывод, что, несмотря 

на то, что все перечисленные элементы яв-

ляются составляющими первоначальной 

системы, исключение некоторых из них, а 

именно второстепенных элементов не по-

влияет на конечную цель создания почто-

вой марки. Данный вывод позволяет ди-

зайнеру, учитывая требования и пожела-

ния заказчика дизайна почтовой марки, 

быть достаточно свободным в своем твор-

честве, но при этом не должна нарушаться 

последовательность процесса либо исклю-

чаться один или несколько его участников. 

Последнее объясняется в том числе тем, 

что каждый из участников процесса при 

создании почтовой марки воплощает в 

жизнь один или несколько ее основных 

(обязательных) элементов. 
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